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PRESIDENCIA DO CONSELHO DE MINISTROS
SECRETARIA DE ESTADO DA COMUMICAGAD SOCIAL

Decreto-Lei n.° 421/80
de 30 de Setembro

Com este diploma propde-se o Governo colmatar
uma grave lacuna do nosso ordenamento juridico
com a adopgdo de diversas normas disciplinadoras
da actividade publicitaria.

Houve a preocupagdo de recorrer aos ensinamentos
da legislagdo reguladora da actividade publicitaria
nos paises da CEE, com especial relevancia para a
Franca, Reino Unido, Irlanda e Itdlia, bem como
no Brasil ¢ ma Espanha.

Sobre as solugdes acolhidas se pronunciaram as
entidades piblicas e privadas ligadas ao sector da
actividade publicitaria.

Questdes como a delimitagdo dos objectos, con-
teados ¢ formas vedados a publicidade, a sua apre-
sentugdo, a utilizagdo da «propaganda» de bebidas
alcoolicas e tabaco, a par da fixagdo das formas de
responsabilidade emergente de préticas ilicitas, sdo
contempladas com o rigor ¢ o equitibrio que a protec-
¢do do destinatario da mensagem publicitiria — o
publico consumidor, com especial relevincia para as
criangas e jovens — amplamente ‘justifica.

Como 6rgdo simultaneamente consultivo e delibe-
ratério, a um tempo representante e harmonizador
dos varios interesses em presenga, ¢ criado um con-
selho de publicidade, com assinalaveis fungoes fisca-
lizadoras ¢ pedagbgicas, entre as quais ndo serd de
mais salientar a emissdo de directivas de natureza
marcadamente deontolégica.

Reconhecida a vocagdo do presente texto para
articular apenas a disciplina basica da actividade
publicitaria, desde ja se prevé a elaboragdo de diplo-
mas complementares, nomeadamente de um estatuto
dus agéncias de publicidade, ¢ mesmo de diplomas
correctivos a luz da experiéncia que for sendo adqui-
rida.

Assim. o Governo decreta, nos termos da alinea a)
do n.v 1 do artigo 201.° da Constituigdo, o seguinte:

CAPITULO 1
Ambito

ARTIGO 1.
(Ambito do diploma)

O presente decreto-lei aplica-se a toda a actividade
oublicitaria, qualquer que seja o meio de difusdo
utilizado.

ARTIGO 2.°
{Conceito de publicidade)
Sera considerada como actividade publicitaria toda
a divulgagdo que vise dirigir a atengdo do piublico

pira um determinado bem ou servio de natureza
comercial, com o fim de promover a sua aquisigdo.

ARTIGO 3-°
(Actividades excluidas)

| — Néo sdo consideradas actividades publicitirias,
para efieitos do praiente decreto-lei:

a) A divulgacdo de causas, instituigdes sociais,
entidades ou actividades sem fins comer-
ciais;

b) A sensibiliza¢do feita através de éditos, anin-
cios, notificagdes e demais formas de infor-
magdo que se relacionem, directa ou indi-
rectamente, com o cumprimento de pres-
cngoes legais ou com a utilizagdo de ser-
vigos piublicos;

¢) A difusio de comunicados, notas oficiosas e
demais esclarecimentos que se prendam com
a actividade dos Orgdos de Soberania e da
Administra¢do;

d) A divulgagio politica, salvo quando promo-
vida ostensivamente e sob responsabilidade
directa ou indirecta, de partido politico ou
associagdo politica.

2—A qualmcat,ao opcrada pelo n.° 1 ndo impli-
cara, por si s6, a gratuitidade das informages divul-
gadas, salvo no caso da difusdo de notas oficiosas,
regulada por dei espocial.

CAPITULO 11

Normais gerais

ARTIGO 4.°
(Direito aplicavel)

A publicidade rege-se pelos preceitos deste decreto-
-lei e dos diplomas especificamente apliciveis aos diver-
sos meios de comunicagdo social, pelos contratos vali-
damente celebrados entre as partes e, em caso de
omissdo, pelas normas de direito civil ou comercial.

ARTIGO 5.°
(Principios a observar)

No exercicio da actividade publicitaria devergo ser
observados os principios da lega.hdadc veracidade,
autenticidade e livre e leal concorréncia.

ARTIGO 6.°
(identificacéo)

A actividade publicitdria terd de ser mnequivoca-
mente identificada como tal, qualquer que seja o
meio de difusdo utilizado para a exercer.

ARTIGO 7.°
(Publicidade oculta ou dissimulada)

Nenhum esquema publicitario podera servir-se de
artificios técnicos que, usando imagens subliminares
de curta durag@io ou outros meios, explorem a possi-
bilidade de transmitir uma mensagem, ou de qualquer
modo influenciar os membros de um piblico, sem
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que estes se apercebam da natureza publicitaria da
comunicagao.
ARTIGO 8.°

(Fins ilicitos)

| — Nido sera licita a publicidade que, pela sua
forma, objecto ou fim, ofenda as institui¢dées funda-
mentais da Nagdo, a demooracia e a liberdade.

2 — Ni3o serd igualmente permitida a publicidade
que favoreca ou estimule qualquer espécie de discri-
mina¢do ou ofensa racial, sexual, politica ou religiosa
¢ ainda aquela que contraric a moral e os bons cos-
tumes.

ARTIGO 9.°

(Publicidade interdita)

1 — E proibida, sob qualquer modalidade, por qual-
quer meio de difusdo, a publicidade:

a) Que se apoie no medo, ignorancia ou supers-
ticdo do destinatario;

b) Que possa induzir, favorecer, enaltecer ou es-
timular a benevoléncia e actividade ilegais
ou criminosas;

¢) Que nos suas meorsagens use de forma adul-
terada ou abusiva institui¢des e simbolos
nacionais, religiosos ou personagens hist6-
ricos;

d) Que utilize apenas o caldo ou etrangeirismos
ou, ainda, idiomas estrangeiros na sua men-
sagem;

e) Que se sirva, na sua apresentagdo, de expres-
sdes como «ultimas noticias», «noticias de
hltima hora» ou ainda, «as UGltimasy;

H Que ndo tenha autorizagdo do anunciante.

2 — Nio poderdo ser objecto de publicidade:

a) A actividade prestamista;
b) Os jogos de fortuna e azar, enquanto alvo
essencial da mensagem.

3 — Exceptuam-se da alinea b) do n.” 2 do presente
artigo os jogos patrocinados pela Santa Casa da Mise-
ricordia de Lisboa.

4 —Os bens e os servigos contemplados no n.® 2
poderdo ser objecto de divulgagdo em listas classi-
ficadas, anuérios comerciais € outras publicagdes con-
géneres.

ARTIGO 10.°
(Publicidade enganosa e desleal)

1 — A actividade publicitaria deverad respeitar a
verdade, evitando que se deformem os factos ou se
induza em erro.

2 — Nenhuma mensagem publicitaria poderd ser
apresentada de forma que o publico presuma que
o produto anunciado ou qualquer dos seus ingredientes
contém propriedades ou qualidades especiais, ndo
susceptiveis de identificagao.

3 — As afirmagdes que se refiram a natureza, com-
posicdo, origem, qualidades, substancias ou proprie-
dades dos produtos ou prestagdes de servigos terdo
que ser sempre exactas € passiveis, a todo o mo-
mento, de prova.

4 — Aplicam-se a actividade publicitaria os prin-
cipios ¢ normas relativos & concorréncia desleal.

ARTIGO 11.°
(Segurenca do consumidor)

| — Nido serd permitida publicidade na qual se
detecte alheamento pelos acidentes e seguranga pes-
soal do consumidor.

2 — Fica rigorosamente proibida toda a mensagem
que:

a) Estimule o uso perigoso do produto oferecido;

b) Se exima a mencionar cuidados especiais rela-
tivos & prevencgdo de acidentes, quando os
mesmos forem requeridos para manusea-
mento ou uso do produto;

¢) Deixe de recomendar precaugdes especiais no
tocante 2 utilizagdo do produto por parte
de criangas, velhos, doentes ou diminuidos.

3 — O cumprimento das exigéncias previstas nas
alineas b) e ¢) do niimero anterior podera coadunar-se
com as caracteristicas ¢ disponibilidadcs do meio de
comunicagdo utilizado pela mensagem.

CAPITULO III

Disposicoes especiais

ARTIGO 12°
(Formas publicitarias)

| — E proibida a utilizagdo de formas publicitarias
que, directa ou indirectamente, por implicagdo, omis-
sdo, exagero ou ambiguidade, levem o consumidor
a engano quanto ao produto anunciado ou seus con-
corremtes.

2 — A mensagem publicitaria ndo poderd enganar
o consumidor, designadamente no tocante:

a) Ao valor ou prego a ser pago pelo produto,;

b) A entrada, as prestagdes, as peculiaridades do
orédito ¢ as taxas ou «espesas previstas nas
operagoes a prazo;

¢) As condi¢cdes de entrega, troca ou eventual
restitui¢do ou substituicio do produto;

d) As condig¢des e limitagdes de quantias ofere-
cidas;

e) Ao uso da pakavra «gratisy, ou e expressio
de idéntico significado, que s6 serda permi-
tido se ndo houver realmente nenhum custo
a suportar pelo consumidor em relagdo ao
prometido gratuitamente, incluindo despesas
postais, de frete ou imposto.

ARTIGO 13.°
(Expressoes)

O uso de expressdes como «directo do fabricanten,
«pre¢o por atacado», € outras de igual teor, s6 serd
admitido se a sua veracidade for comprovavel pelo
Conselho de Publicidade.

ARTIGO 14.°
(Redugio de prego)

Toda a entidade que alegar redugido de prego tera
de comprovar tal facto mediante documento que cer-
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tifique o prego anterior, a apresentar ao Conselho
de Publicidade, sempre que este érgdc o solicite.

ARTIGO 15.°
{Prestagdc de garanties)

1 — S6 poderdv figurar na mensagem publicitaria
palavras como «garantia», «garantido», «afiancadoy»
ou outras do mesmo teor, desde que os termos de
garantia:

a) Se encontrem a disposigdo da autoridede para
WISpECGao e sejam claramente expostos no
anuincio;

b) Sejam facultados ao consumidor, mediante pe-
dido deste dirigido ao vendedor;

¢) Acompanhem os antigos anunciados.

2 — Em qualquer dos casos do nimero antenor, os
termos de garantia deverdo incluir sempre pormenores
sobre a reparagdo atribuida ao consumidor.

3 — Nenhum antncio que se refira a garantia po-
derd conter nreferéncias, directas ou indirectas, atra-
vés das quais se vise retirar ou dimimuir os direitos
do comprador estabelecidos por lei.

ARTIGO 16.°
(Uso de dados cientificos e estatisticos)

I — A publicidade ndio podera socorrer-se de dados
estatisticos yue ndo possam ser corroborados por fonte
identificAvel e idonea.

2 — Os dados estatisticos ou cientificos ndo poderdo
ser utilizados para conclusdes diferentes, distorcidas
ou opostas dquelas a que se chegaria se os mesmos
ndo fossem truncados, mas antes analisados em con-
texto global.

3— A publicidade que se socorra de informagio
cientifica deverd expressada de fonma a ser percep-
tivel por todo e qualquer ndo especialista na matéria.

ARTIGO 17.°
(Publicidade testemunhal)

1 — A publicidade testemunhal s6 serd permitida,
¢ como tal utilizada, quando integre depoimentos per-
sonalizados € genuinos ligados a experiéncia passada
ou presente de quem presta o depoimento ou daquele
a quem o depoente persondficar.

2— O testemuho utilizado deve ser sempre com-
provavel.

3 — Fica autorizado o depoimento despersonalizado,
desde que ndo se confunda ou se tente atribuir a uma
testemunha.

4 — O uso de modelos trajados com uniformes, far-
das ou vestimentas caracteristicas de determinada pro-
fissdo ndo deverd induzir o destinatério em erro e
serda sempre limitado pelas normas éticas da profissdo
retratada.

5 — O uso de sosias depende de autorizagdio da pes-
soa retratada ou imitada € ndo poderd nunca tnduzr
em confusdo.

ARTIGO 18.°
(Publicidade comparativa)

E autorizada a publicidade comparativa, desde que
se paute pelas seguintes normras:

a) Seja rigorosamente objectiva;

b) Tenha por escopo principal o esclanecimento
ou defesa do consumddor, ndo o induzindo
em engano quanto ao valor do preduto, me-
diante compara¢ses exageradas ou imrealis-
tas com outros produtos ou pregos;

c) Nao estabeleca confusao entre produtos e mar-
cas concornentes;

d) Nao dé lugar a concorréncia desleal ou publi-
cxlade denegridora do produto comparado;

e) Nao utilize produtos com niveis e custos dife-
mentes ou de épocas distintas.

ARTIGO 19.°
(Direitos da personalidade)

I — Ficam proibidas as formas, descobertas ou en-
capotadas, de publicidalz sobre qualquer pessoa, sem
prévia autoniza¢do da mesma ou do seu representante
legal.

2— Né@o é permitido o uso de imagens, cita¢oes,
ditos e escritos de pessoas vivas, sem prévia autori-
za¢do das mesmas ou dos seus representantes legais.

ARTIGO 20.°
(Qualidade de vida)

Nio é permitida publicidads em cujas mensagens
seja nitida ou encapotada a instigagio a poluicdo,
sob qualquer modalidade comprovada, nomeadamente
a somora ¢ a visual, bom como a que recpeite a de-
gradac¢dao da fauna, da flora e de outros recursos na-
turasis.

ARTIGO 21.°

(Direito de autor)

Aplicar-se-do a actividade publicitiria as normas
relativas ao dineito de autor.

ARTIGO 22.°

(Proteccdo e participaciio de criangas e Jovens)

I — A mensagem publicitaria dirigida aos jovens
ou criangas devera ter sempre em conta a sua vul-
nerabilidade psicolégica, ndo podendo, designada-
mente.:

a) Causar-lhes prejuizo moral, mental ou fisico;

b) Instigh-los a encontros organizados com fins
predominantemente publicitarios ou inci-
td-los a conversar com desconhecidos;

¢) Leva-los a importunar seriamente os seus direc-
tos responcaver’s ou tenceiros ou, ainda, con~
duzi-los a posighes visivelmente condenA-
veis;

d) Tornar implicita uma inferioridade para o
menor, caso ndo consuma o produto anun-
ciado.

2 — As criangas ¢ jovens s6 podem ser actores
principais nas mensagens publicitarias em que se veri-
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fique existir um nexo elementar entre eles € o pro-
duto ou servico veiculado, ndo podendo, em caso
algum, ser os seus prescritores.

ARTIGO 23.°
{Mulher)

1 — A publicidade ndo deve veicular a ideia de
inferioridade ou subalternidade da mulher em relagao
ao homem ou reduzir a mesma ao seu papel domés-
tico tradicional, sobrevalorizando-o a outras fungoes
ou aspiragoes.

2 — Nio sera licita, igualmente, a publicidade que
se sirva da imagem da mulher como mero objecto
da promogio de bens ou servicos de que ndo é a
exclusiva consumidora.

ARTIGO 24.°
(Alcool e tabaco)

| — Ndo é permitida a publicidade a qualquer tipo
de tabaco ma televisio € na radio.

2 — Nio é permitida a publicidade a bebidas alcod-
licas na televiso ¢ na radio antes das 21 homs e
30 minutos, devendo aplicar-se-lhe o disposto no
niimero seguinte.

3 — A publicidade dos produtos referidos nos nd-
meros anteriores sé sera consentida nos restantes meios
de difusdo desde que:

a) Se ndo socorra da presenga de menores, ainda
que comportando cenas familiares ou festas,
ou s ndo dirija wos mi2smos encorajando-os
a0 consumo;

b) Nao menospreze os nido consumidores;

c) Nao sugira sucesso de qualguer ordem para
o destinatario por efeito do consumo;

d) Nio encoraje consumos excessivos;

e) Niao associc a bebida a condug@o de veiculos;

) Nao sugira ou contenha imagens do acto de
beber.

ARTIGO 25.*
(Artigos pessoais)

A publicidade de artigos pessoais intimos que sejam
normalmente tidos por impréprios como temas de
conversagdo em grupos heterogéneos deverd ser apre-
sentada de acordo com padrdes éticos ¢ de bom
gosto, € s6 a partir das 21 horas e 30 minutos, nas
emassdes de televisdo.

ARTIGO 26.°
(Cursos)

| — A mencagem publicitaria sobre cursos tera de
obedecer as seguintes regras:

a) Devera conter indicagdo sobre a natureza do
curso de acordo com a designagdo oficial-
mente aceite pelos servigos competentes;

b) Nio poderad oferecer titulos ou graus acadé-
micos;

¢) Ndo poderad conter promessas de futuros em-
pregos ou beneficios manifestamente exa-
gerados resultantes dos mesmos;

d) Nido podera referir-se a cursos fraudulentos;

e) Deve indicar o tempo de duragdo do curso
e o seu responsavel pedagogico;

) Tera e conter a indicacdo do prego total do
Qurco, ¢ nao apenas o vator da fracgio;

g) Nao poderd conter indicagdes relativas a sua
especificidade em fungdio do sexo.

2 —Sdo dispensaveis as exigéneias das alineas ¢),
d) e €) do niimero anterior para a publicidade radio-
difundida e televisiva.

ARTIGO 27.°
{Publicidade por correspondancia)

O antincio de artigos por correspondéncia s6 poderé
ser aceite desde que:

a) O nome do anunciante seja exibido por forma
proeminente na morada do antncio;

b) Existam nessa morada disposicoes adequadas
ao procedimento de averiguagGes por pes-
soa responsavel e acessiveis durante as horas
de expediente;

¢) As amostras dos artigos anunciados estejam
disponiveis para exame do piblico;

d) O anunciante se comprometa ao reembolso
integral do dinheiro mo caso de os com-
pradores poderem demonstrar causas justi-
ficaveis de insatisfacio das suas compras
ou demoras de entrega.

ARTIGO 28.°
{Concursos)

Sdo permitidas emissdes publicitarias de concursos
referentes @ produtos, marcas ou servigos quando or-
ganizados com fins promocionais.

ARTIGO 29.°
(Viagens o turismo)

| — A mensagem publicitria sobre viagens e tu-
rismo indicar obrigatoriamente, com detalhe ¢ rigor:

a) A entidade responsivel pela viagem,;

b) Os meios de transporte e classe utilizada;

¢) Os destinos ¢ itinerarios previstos;

d) A duragdo exacta da viagem ¢ o tempo de
permanéncia em cada localidade;

e) Os pregos totais, minimo € maximo, da via-
gem, bem como todos os detalhes dos ser-
vigos compre: adidos nesse prego — aloja-
mento, refei¢ic, acompanhamento, wvisitas
guiadas, excursoes, carnegador;

D As condigbes de cancelamento.

2 —Sdo dispensaveis as exigéncias das alineas do
nlimero anterior para a publicidade radiodifundida e
televisiva.

ARTIGO 30.°
(Veiculos motorizados)

Na publicidade a veiculos motorizados dever-se-do
respeitar as seguintes regras:

a) Ndo é permitida a mensagem que contenha
sugestoes de utilizagdo do veiculo que possa
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por em risco a seguranga pessoal do utente
ou terceiros,

b) Nio sio permitidas mensagens que infrinjam
o Codigo da Estrada, nomeadamente com
ultrapassagens n3o permitidas, excesso de
velocidade, ndo utilizagdo de acessérios de
seguranga e desrespeito pela sinaliza¢do ou
pelos pedes;

¢) As mensagens ndo poderdo induzir em erro
quanto as caracteristicas especificas do vef-
culo, tais como pre¢o, consumo, velocidade,
conforto e seguranga.

ARTIGO 31.°
(Medicametnos, préteses e tratamentos)

1 — A publicidade relativa a medicamentos, pro-
dutos farmacéuticos, préteses, tratamentos médicos
ou paramédicos e objectos ou métodos apresentados
como tendo efeitos benéficos para a satde terd de
ter prévia autorizagdo da Direcgdo-Geral de Saide,
a emitir nos trinta dias seguintes ao da recepgao do
pedido.

2 —-Do despacho de indeferimento da Direcgéo-
-Geral de Sadde cabe recurso, no prazo de trinta
dias, para o Ministro dos Assuntos Sociais, o qual
decidird em igual tempo.

3 — Decorridos os prazos fixados nos numeros ante-
riores sem que tenha sido levada ao conhecimento
dos interessados qualquer decisdo, considerar-se-4 au-
torizada a pretensdo formulada.

4 — Dos despachos do Ministro dos Assuntos Sociais
haverd recurso contencioso, nos termos gerais de
direito.

ARTIGO 32°

{Venda de iméveis)

I -—S6 e permitida a publicidade de venda de im6-
veis nas seguintes condigdes:

a) Deverdao ser bem explicitados os prazos de
entrega ¢ as condigbes de venda;

b) E obrigatéria a divulgagao do nome da firma
construtora, quando possivel, e do ven-
dedor ou do mediador autorizado;

¢) E obrigtério mencionar quaisquer 6nus pama
o comprador decorrentes da transacgdo que
ndo seja o estritamente imposto por lei;

d) Sempre que se faca referéncia ao material
utilizado na construgdo, devem ser especi-
ficados @ naturcza, o tipo e a marca do
mesmo;

e) No caso de apartamentos, bem como salas e
andares para escritérios, quando as unida-
des apresentadas na publicidade tiverem
pregos diferentes por andares, deve esse
facto ser mencionado e o prego citado iden-
tificar inequivocamente o que est4d sendo
oferecido;

f) Quaisquer fotografias ou imagens gréficas que
veiculem publicidade de iméveis devem re-
produzir fielmente o local em que os mes-
nos se erguem, nao devendo induzir o
presumivel comprador em erros de julga-
mento por perspectiva falaciosa ou ilusio
Ontica;

g) E obrigatéria a indicagdo quer da autoriza-
c¢ao do loteamento, quer do nuimero da
licenca de obras.

2 — Nao sao aplicaveis a publicidade radiodifun-
dida e filmada os requisitos enumerados nas alineas 5),
c), d), ) e g) do numero anterior.

CAPITULO IV

Sangdes e penalidades

ARTIGO 33.°
(Responsabilidade civil)

1 — Os proprietarios singulanes ou colectivos das
publicacdes periddicas, a Radiotelevisdo Portu-
guesa, E. P., a Radiodifusdio Portuguesa, E. P., a R4-
dio Renascenca e demais emissores particulares, as
empresas de ecpectaculos € os proprictirios de painéis
exteriores, recintos de exposicdcs, postos de venda e
correio directo respondem civil e solidariamente com
a agéncia anunciante pela memsagem publicitaria.

2 — O anunciante eximir-se-4 da responsabilidade
contemy no ndmoro anterior caso demonstre nfo
ter tido prévio conhec.mento da mensagem publici-
tania difundida.

ARTIGO 34.°
(Responsabilidade disciplinar)

A difusdo dolosa de mensagons que infrinjam o
presente decreto-lei, Guando realizada sem conheci-
mento ou aulorizacdo da entidade patronal, sujeita
os infractores @ despedimento com justa causa, sem
prejuizo da responsabilidade civil ou oriminal que o
facto gemar.

ARTIGO 35.°
{Multzs)

I — A difusdo de publicidade proibida sera punide
com multa de 500008 a 500 0008, sem prejuizo de
pena mais grave que ao caso couber.

2 — A violagdo ao dis posto no artigo 7.° sera punida
com uma multa de 1000008 a 1 000 0008.

3 — A violagdo ao disposto no n.° 1 do artigo 31.°
fica sujeita a multa de 25000% a 250 000$.

4 — O desrespeito do preceituado no artigo 44.° é
passivel da aplicacao de multa de 50 000$ a 500 000$.

ARTIGO 36.°
(Outras infracgbes)

As infracgGes néo abrangidas pelo artigo anterior
S30 puniveis com multa de 10 000$ a 200 0008, nunca
inferior a 20 0008 em caso de reincidéncia.

ARTIGO 37.°
(Responsabilidade pelo pagamento de multas)

1 — Pelo pagamento das multas em que forem con-
denados os agentes das infracges previstas neste
decreto-lei serdo solidariamentc responsiveis o anun-
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ciante, a agéncia ¢ as entidades discriminadas no n.° 1
do artigo 34.°

2 — E assegurado ao anunciante e as empresas pu-
blicitarias, assim como aos titulares do meio difusor
da publicidade ilicite, © dircito de regresso nelativa-
mente as importancias que honverem pago pelos agen-
tes de imfracgdo.

ARTIGO 38"
(Suspenséo judicial da publicidade)

Os programas ou publicagdes que veiculem mensa-
gens publicitarias ilicitas e susceptiveis de provocarem
danos irreparaveis na opinido publica poderdo ser
suspencos ou apreendides nos termos das disposigoes
legais vigentes.

ARTIGO 39.°

(Jurisdicdo e competéncia do tribunal)

A entidade compztente para a aplica¢do das mul-
tas previstas no presente deocreto-lei ¢ o membro do
Governo que superintender na Comunicagdo Social,
ouvido o Consclho de Publicidade, cabendo recurso
contencioso nos termos gerais de direito.

ARTIGO 40.°
(Normas processuais)

A instrugdo dos procescos por infracgbes previstas
neste decreto-lei tord cm conta, por analogia, as dis-
posi¢oes do Codigo de Processo Penal e respectiva
logiskagdo complementar.

CAPITULO V
Consclho de Publicidade

ARTIGO 41.°
(Natureza e composicio do Conselho de Publicidade)

1 — O Conselho de Publicidade ¢ um orgio de con-
sulta e decisdo em matéria de publicidade, constituido
pelos seguintes membros:

a) Dois representantes da Secrctaria de Estado
da Comuni'cagio Social, nomeados pelo titu-
lar por periodos «de dois anos;

b) Um representante do Ministério dos Assuntos
Saciais, escothido pelo titular da pasta e
nomeado por periodos dc -um ano;

¢) Um repreientente do Minsterio do Comércio
¢ Turi-mo, romeado pelo titular por gerio-
dos de um ano;

d) Um reprecsants do Ministério da  Justiga.
obrigatoriamente jurista, nomeado pelo titu-
tular por periodos d¢ um ano;

e) Um representante Ja Seoretara de Estado do
Ordenamento ¢ Ambicnte, nomeado pelo ti-
tular por periodo de um ano;

) Um representants da Secretaria ke Estado da
Cultura, nomeado pelo titular por perindos
de um ano;

g) Um representante do Conselho dz Imprensa,
um representante da Assocragdo da Im-
prensa Diaria, um representants da im-
prensa n@o didria, um representante da

radio, designado conjuntamente pela Ra-
dio Remascenca e pela Radiodifusio Po-
tuguesa, E. P., e um representant: da Ra-
diotelevisio Portuguesa, E. P., nomeados
por periodos de dots anos;

h) Dois representantes das agéncias de publici-
dade, designados pela respectiva associagio
(APAP) por periodos de dots anos;

i) Trés representantes dos anunciantes, a desig-
nar um por cada uma das trés confiedera-
¢oes — CAP, CIP ¢ CCP — por periodcs
de dois anos;

) Trés representantes dos consumidones, nomdea-
dos por periodos de dois anos, sendo um
indicado pela Associagdo da Defesa do
Consumidor (Deco), outro pela Fedcragio
Nacional das Cooperativas de Consumo
(Fenacoop) e outro pelo Gabinete do Cida-
dao;

k) Um representante dos técnicos de publicidade,
nomeado pelas respectivas organizagoes sin-
dicais por periodos de um ano;

{) Um nepresentante da Comissdo da Condigds
Feminina, designado por periodos de dois
anos;

m) Um representante da Comissdo Interministe-
rial da Familia, designado por periodos de
dois anos.

2 — O presidente do Consetho de Puplicidade sera
escolhido por votagao dos membros que o compdem
¢ sera coadjuvado nas suas fung¢des pelo sccretario
da Comissao Executiva Permanente.

3 — O Conselbo de Publicidade podera delegar o
exercicio das suas fun¢tes numa Comissao Executiva
Permanente, presidida por um secretario, gue :<'a
um dos representantes da Secretaria de Distude da
Comunicacdo Social, a designas por despache do
respectivo titular, ¢ integrando dguadmente o repre-
sentante do Ministério dos Assuntos Sociais, um dos
representan.cs ka APAP, um «dos representantes das
confederagdes, 0 ropresentante dos técnicos de pubii-
cidade, um dos representantes dos consumidore: ¢
o representante da Comissdao da Condi¢do Feminira

4 —Em cada Regido Auténoma funcionard um
conselho de publicidade proprio cuja composiyas =and
definida por diploma dos érgéos regiona's competernites.

ARTIGO 42°
(Atribul¢bes)

Sdo atribuigdes do Conselho de Publ.cilade:

a) Pronunciar-se sobre todas as medids: .opisla-
tivas da iniciativa do Goveriu o Swaténia
publicitaria;

b) Zelar pelo cumprimento do presente dipioma
exercendo as fun¢des nele previstas e denin-
ciande as praticas ou actuagdes que 0 vio-
lem, quer nor intciativa propria, guer por
apreciagdo de queixas que lhe forem dirie
gidas;

c) Promover a sobriedade e padrdes qualitatives
das mensagens publicitirias, obstando, em
particular, a utilizagio de sons estridentes
€ agressivos;
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d) Proteger a produgdo publicitdria de origem
nacional, dimanando directivas que visem
garantir em cada meio difusor, gradativa-
mente, uma maior incorpora¢do da mesma;

e) Tomar iniciativas de contra-informagdo publi-
citiria relativas a bens ou servigos anun-
ciados em contravengdo da lei, sempre que
a defesa dos interesses ofendidos o justi-
fique;

) Elaborar anualmente, até 31 de Margo do ano
seguinte, um relatério global sobre a situa-
¢do do sector ¢ da sua propnia actividade,
o qual serd submetido a apreciagio do Go-
verno e tornado piblico.

ARTIGO 43.°
(Competéncias)

Para desenvolvimento das atribuigbes previstas no
numero anterior, competir4, nomeadamente, ao Con-
selho de Publicidade:

a) Propor legisla¢gdo que, inovando ou alterando
a presente, enriquega ¢ amplie a actividade
do sector;

b) Proceder 4 recolha de elementos, junto das
empresas do sector e demais entidades com
ele relacionadas, que se revelem necessérios
ao contréle da aplicagdo do presente di-
ploma;

c) Emitir recomendagbes sobre a actuagcdo dos
profissionais do sector e dos 6rgaos de comu-
nicagdo social, ouvindo sempre as partes em
caso de ditigio ¢ promoverndo o acordo das
mesmas;

d) Adquirir bens ou contratar servigos que se
tornem necessarios ao cabal desempenho das
suas fungoes;

¢) Pronunciar-se sobre todos os assuntos que lhe
sejam submetidos para parecer pelo mem-
bro do Governo que superintender na Co-
municagdo Social.

ARTIGO #4.°
{Esclarecimentos & publicidade)

1-—Para a concretizagdo das iniciativas previstas
na alinea d) do artigo 42.°, a empresa proprietaria do
veiculo difusor da mensagem publicitaria ilicita cederd
gratuitamente ao Conselho de Publicidade espago de
volume, localizagdo e periodicidade idénticos aos uti-
lizados pela publicidade desmentida.

2 — A mensagem de esclarecimento emitida pelo
Conselno de Publicidade devera ser difundida nos trés
d'as dmediacos a0 da sua recepgdo ou, no caso de ©
meio difusor nao possuir periodicidade diéria, no pri-
meiro programa, iimero ou publicagdo emitides apés
aquele momento.

ARTIGO 45.°
{Deliberacdes)

"1 — As deliberagdes do Conselho de Publicidade e
da respectiva Comissdo Executiva Permanente serio
tomadas por maioria dos membros presentes, os quais
ndo poderdo ser em numero inferior a trés quartos dos

titulares para o Conselho e a quatro membros no caso
da Comissdo Executiva.

2 — O presidente do Conrelho de Publicidade e o
secretarioc da Comissdo Exeoutiva Permanente terdo
voto de qualidade.

ARTIGO 46.°
{ReuniGes)

O Consetho de Publicidade redne-se ordinaniamente
na primeira semana de cada trimestre e extraordina-
niamente sempre que o seu presidente ou trés quar-
tos dos seus membros o solicitem.

CAPITULO VI

Disposicdes finais

ARTIGO 47.°
{Regulamentos)

A Secretaria de Estado da Comunicagio Social pro-
mover4d a elaboragdo dos regulamentos adequados a
boa execug¢do do presente decreto-lei, ouvido o Con-
selho de Publicidade, nos termos da alinea @) do ar-
tigo 42.°, ¢ em particular, no prazo de noventa dias
apls a entrada em vigor deste diploma, a publicagdo
de um estatuto das agéncias de publicidade.

ARTIGO 48.°
(Registo)

A Secretaria de Estado da Comunicag¢io Social or-
ganizard, no prazo de noventa dias ap6s a entrada
em wigor do estatuto a que se refere o artigo antenior,
o registo das agéncias de publicidade, ou outras, que
se dediquem a pratica da confecgdo e comercializagio
do produto publicitario.

ARTIGO 49.°
(Direito subsidiério)

I — Mantém-se em vigor as normas especificamente
aplicaveis a publicidade veiculada pelos diferentes
meios de comunicagdo social e outros elementos di-
fusores da mesma.

2 — Ficam igualmente ressalvadas as disposi¢des re-
guladoras da publicidade de determinados bens ou ser-
vigos, nomeadamente de produtos médicos e alimenta-
res, assim como de investimentos de capitais.

ARTIGO 50.°

{interpretacéic)

As duvidas acerca da interpretagdo do presente de-
creto-lei serdo resolvidas por despacho do membro
do Governo que tenha a seu cargo o departamento
da Comunica¢io Social.

ARTIGO 51.°
(Satisfaclio dos encargos)

As despesas resultantes da execugdo deste diploma
serao satisfeitas por conta das dotagbes orcamentais
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da Secretaria de Estado da Comunicagéo Soc'ial, que
prestara ao Conselho de Publicidade o necessario apoio
administrativo.

ARTIGO 52.°
(Entrada em vigor)

Este diploma entra em vigor em | de Janeiro ‘d_e
1981, sem prejuizo, porém, dos contratos de publici-
dade ja cclebrados a data da sua publicagdo.

ARTIGO 53.°
(Regibes auténomas)

A extensdo do regime estabelecido no presente de-
oreto-lei as Regides Auténomas dos Acgores € da Ma-
deira fica dependente de diploma emanado dos res-
pectivos Grgaos do Governo prépnio.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros de 27 de
Agosto de 1980. — Francisco Sa Carneiro.

Promulgado em 19 de Setembro de 1980.
Publique-se.

O Presidente da Repiiblica, ANTGNIO RAMALHO
EANES.
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PRESIDENCIA DO CONSELHO DE MINISTROS
E MINISTERIO DAS FINANCAS E DO PLANO

Decreto-Lei n.° 422/80
de 30 de Setembro

Considerando que, a par do conjunto de medidas
legislativas ja adoptadas com vista a integracdo de
funcionarios adidos junto dos servigos € organismos
pablicos, em geral, outras importa apnovar com vista
a contemplar situacdes especificas ndo consideradas
por aquelas medidas;

Considerando que sc enquadra nesse condiciona-
lismo a integragio dos adidos em actividade junto
de oiganitmos de coordenagdo econdmica e de Ser-
vicos e crganismos qu: ndo dispdem de quadros apro-
vados por lei, o presente diploma define os condicio-
nalismos especiais a que a mesma devera obedecer:

Assim, considerando o disposto no 1.° 4 do artigo 1.°
do Decreto-Lei n.c 182/80, de 3 de Junho, o Governo
decreta, nos termos da alinea @) do n.° I do artigo 201.¢
da Constitui¢do, o seguinte:

Artigo 1.°
{Integracio de adidos)

1 -— Os funciondrios adidos em actividade, a daia
da publicagdo deste diploina, junto de organismos de
coordenagio econdmica ¢ de Servigos € organismos
publicos que ndo disponham de quadros aprovados
por lei serdo admitidos pelos mesmos, ao abrigo da
legislagdo que rege as respectivas admissdes de pessoal,
no prazo de sessenta dias a contar daquela data.

2 — O disposto no ndmeno anterior ¢ por igual
forma aplicavel aos adidos que vierem a scr colocados
junto dos mesmos servigos € organismos em data pos-
terior e satisfagcam necessidades pormanentes de ser-

vigo, caso em que a admissdo se fara no inicio do ano
imediatamente seguinte ao da colocaciv.

3 — Exceptuam-se do disposto nos ndimeros prece-
dentes os servigos ¢ organismos dos Minstérios dos
Assumtos Sociais e da Bduca¢do ¢ Ciéncia sujeitos
a regime de instalagdo.

Artigo 2.°
(Excepclio a0 regime de integragéio)

| — Os funcionérios que no quadro geral de adidos
(QGA) possuam nomeagdo definitiva poderdio optar
por continuar vinoulados ao mesmo, exercendo fun-
¢Oes em regime de requisi¢do ao abrigo do artigo 35.°
do Decreto-Led n.c 297/76, de 24 de Abuwil.

2 — Tratando-se de funcionarios adidos em activi-
dade junto de servigos ou organismos que néo dis-
ponham de quadros aprovados por lei, a requisicdo
durard apenas até aqueles servigos ou organismos se-
rem dotados de quadros.

3 — A opgdo prevista no n.° 1 devera ser feita no
prazo de trinta dias, a contar da data da publicacdo
deste diploma, em mequerimento dirigido ao membro
do Governo que tiver @ seu cargo a fungio publica
e entregue na Dinecgdo-Germal de Recrutamento e
Formagdo (DGRF).

Artigo 3.°
(Categoria de integraciio)

A admissdo dos funcionarios adidos far-se-a:

a) Em categonia igual ou equivalente, no caso
de a mesma estar prevista mo guadro de
pessoal do organismo de coordenagio eco-
némica dntegrador ou de a mesma corres-
ponder av exercicio de fungies que respei-
tem & realizagdo das atnibuigdes do servico
ou organismo utilizador;

b) Bm catcgoria que resultar da aphicagio de
tabelas de equivaléncia, a aprovar mediante
despacho do membro do Governo que tiver
a seu cargo a fungdo publica ¢ do Ministro
de que depender o servigo ou wrganismo
integrador, mos demais casos.

Artigo 4.°

(Regime geral de pessoal)

Q§ funcionénios a que se reporta este diploma ficam
sujeitos @o regime de pessoal em vigor ou quec vier
a ser estabelecido para as categorias em que se efectuar
a at{msissﬁo, scndo-thes contado, para todos os efeitos
legais, designadamente antiguidade, diuturnidades o
aposentac@o, todo o tempo de servigo prestado nos
servigos de origem e, bem assim, o e permanéncia
no QGA.

Antiigo 5.°
(Resolugéo de diividas)

As duvidas resultantes da aplicagdo deste diploma
serdo resolvidas mediante despacho do Ministro das
Finangas e do Plano, do Ministro da pasta respectiva
e do membro do Governo que tiver a seu cargo @
funcdo publica, de harmonia com a respectiva com-
peténcia.



